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LUCHAR CONTRA LA MENTIRA
COMO TRABAJO Y NEGOCIO

nrolumnasanterioresme
hereferidoalasnoticias
falsascomounapande-

de advertir a los usuarios
sobre informacién falsa o
cuestionable, pero eso nova

mia.ElCentrosobrePropagaa-pasar en Perd.

da Computacional de Oxford
acabapublicarel Reporte2020.
Eltitulo es Desinformacion
Industrializada, nada me-
nos. Encuentranevidenciaen
81 paises de organizacion de
equiposparauso sistematico
denoticiasfalsassobretemas
politicos (11méas que en 2019).

Frente al cmulo de evi-
dencia de manipulacién por
redes sociales que hubo en
las elecciones de 2016 en los
Estados Unidosy Reino Unido,
las principales redes sociales
tomaron algunasaccionesal
respecto. Por ejemplo, entre
enero de 2019 y noviembre
de 2020 removieron mas de
300 mil cuentas y paginas
de sus plataformas, ademas

El reporte encuentra que
hay empresas prestando
servicios de campafias de
manipulacion a actores po-
liticos en 48 de los 81 paises,
y cercade US$10 millones en
avisos pagados como parte
de esos servicios. Desde 2009,
el reporte estima que se ha
gastado casi US$60 millones
en contratar estas firmas de
mentiras politicas en todo el
mundo.

Comoexpliqué enunaco-
lumnaanterior, laexperiencia
enBrasilyatiene varios afios
de generarmentirasa sueldo
para distintos procesos elec-
torales, con perfilesfalsos que
intervienenendistintasredes
sociales para ese fin.

Perohay més manerasen
quelamentiracomoindustria
se vuelve trabajo y negocio,
lamentablemente. Ytodotiene
que ver con la lamentable
constatacion de que los seres
humanos hacemos correrlas
mentiras seisveces mas rapi-
do que la verdad en Twitter,
comodemostro MITen 2018.
Nos encanta hacer click en la
basura, y asi alimentamos el
negocio, que sebasaencuantos
clicks genera cada nota. Eso
explica por qué los jovenes
de Macedonia se dedicaron
en dos elecciones seguidas
a proveer informacion falsa
a los seguidores de Trump y
también por qué las paginas
de noticiasfalsas sobre COVID
alcanzan indicadores SEO(salir
entrelosprimerosenlosmoto-
resde busqueda) muy similar
aldelasfuentesperiodisticas

"(...) los seres humanos hacemos correr las mentiras
seisveces mas rapido que laverdad en Twitter (...)"

mas confiables, haciendoque
elnegociopublicitarioalimen-
te las webs de noticias falsas
(La ruta del dinero: como el
ecosistema de avisaje digital
financia las noticias falsas
sobre el COVID, Oxford 2020).
No solo eso, como el click y el
traficoesloque cuenta, los gi-
gantestecnoldgicosterminan
vinculandose con sitios de
noticias falsas proveyéndoles
infraestructura y diversos
servicios (Beneficiandose de
la Pandemia).

Asiqueaquienesnosindig-
na que lamentiravuele mas
que la verdad no nos queda
otraopciénque volvemosun
dedo respecto de coOmo usan
el dedo nuestros allegados, y
hacerles ver que la informa-
cién que no se verificano se
comparte, punto. ;Quiéndijo
HighFive?



