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Elecciones: la estrategia del miedo no

seria efectiva

Las empresas y gremios que elijan pronunciarse sobre la agenda elecloral de la
sesunda vuella deberan centrar sus discursos en la promocion de valores
democralicos coherenles a los principios de cada organizacion. Antagonizar a
alsuno de los dos candidatos seria contraproducente para la deteriorada imagen

del sector empresarial.
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La disminuida imagen del sector empresarial peruano —
producto de los recientes escandalos de corrupcion y
financiamiento a campanas politicas— empujaria a empresas y
gremios a replantear la estrategia de comunicaciones para
sentar su posicion sobre la segunda vuelta electoral para
evitar un resultado contraproducente. “Lo que sucede es que,
en ¢l pasado, cuando los gremios han querido tener una voz
activa, lo han hecho con evidente proselitismo a una
candidatura, y 1o han hecho pésimo, trasluciendo sus intereses
particulares”, explica Flavio Pantigoso, chief creative officer de
Zavalita Brand Building.

En un contexto en el que la retdrica y plan de gobierno del
candidato Pedro Castillo plantea un escenario desfavorable
para la inversion privada, plantear un discurso antagonico
desde el sector empresarial seria contraproducente al
momento de defender sus intereses. “La ¢lite puede ser
percibida como frivola o poco sensible ante el voto que se
emite a favor de Castillo”, comenta Gabriel Ortiz de Zevallos,
presidente ejecutivo de Apoyo Comunicacion.

El contenido enfocado en antagonizar al candidato de Peru
Libre en portales web, pauta publicitaria y paneles en la calle —
ligados al sector empresarial ante la opinion publica— no
cumpliria su proposito porque polarizan el dialogo,
coinciden las fuentes consultadas. “Solo convencen a quienes
ya estan convencidos, y mas bien propician un bumeran de
victimismo del adversario y el cierre de filas de sus
simpatizantes”, explica Pantigoso, de Zavalita. "Esos carteles
laparecidos esta semana en las principales vias de Lima
Metropolitana, como las avenidas Javier Prado, La Marina,
Faucett y Angamos| me parecen casi la materializacion de muy
malas ideas en términos de comunicacion, se pueden poner de
ejemplo de lo que no se debe hacer. El asunto justamente
impulsa mas un elemento de division que de cohesion”, agrega
Ortiz de Zevallos, de Apoyo Comunicacion.

Portales como piensa.pe, respaldado por la Asociacion de
Contribuyentes del Peru, cuyo presidente del directorio
también es director de Ipae, y Lampadia, cuyo director es
expresidente de Ipae y director en varias empresas, centran su
linea editorial en demonizar la posicion politica del candidato
de izquierda. “El Peru estd bajo ataque (...) Esta es una ofensiva
que no se va a detener hasta derrumbar uno a uno todos los
sectores que generan puestos de trabajo”, narra uno de los
videos del portal Lampadia.
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“El sector privado se ve como un agente muy inmaduro.
Indispuesto al dialogo. En otros paises, cuando hay una opciéon
de 1zquierda tentando el poder, el sector privado se sienta a
dialogar. Aqui se dedican a pintarlos como el cuco”, apunta
Miguel Antezana, profesor del diploma internacional en
comunicacion corporativa de Esan.

Una estrategia mas acertada para participar del debate publico
seria enfocar la comunicacion en el respeto de valores
democraticos, desde ambos bandos de la contienda electoral.
“Hay una tarea pendiente de los mismos gremios por definir y
evidenciar qué principios, causas y agenda pais defienden, mas
alla de intereses sectoriales o de centrarse unicamente en la
dimension economica”, sostiene Gonzalo Carranza, director
general de LLYC Peri. “Yo diria que es efectiva la comunicacion
que se realiza acorde con los principios, valores y accionar de

cada empresa”, concluye Pantigoso.

““El sector privado se ve
COmo un agente muy
inmaduro e indispuesto
al dialogo™” -Antezana”
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