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Apovyo refuerza portafolio de

servicios con Apoyo Branding

Pese a coyunturadel sector, la facturacion de lacompafnia crecio 23% a abril.

La desaceleracion econo-
micano solo haimpactado
alasagencias publicitarias
y centrales de medios, sino
también alasempresas de
comunicaciényrelaciones
publicas. Algunos clientes
han encontrado en estos
servicios espacios donde
recortar gastos, ya sea ha-
ciendo menores accioneso
simplemente terminando
contratos.

En este contexto, Apoyo

Comunicacién habuscado
darlelavueltaalasituacién
y seguir su crecimiento en
posicionamiento y ventas
fortaleciendo su portafolio
deservicios. Esasicomono
hace mucho lanzaron una
nueva unidad de negocios
dirigida a la asesoria en
gestidén estratégica de mar-
cas: ApoyoBranding.
Gabriel Ortiz de Zeva-
llos, fundadory presidente
del grupo, menciona que
conestainiciativa esperan
brindarle mds servicios a

APOYO COMUNICACION

e i :
LOGRO. Ejecutivo dice quela firma crecio 90% en tres afios.

sus clientes actuales y su-
mar otros mas. Esta juga-
da-agrega—esestratégica
en momentos enlos que el
mercadocomienzaaentrar
en un proceso de profesio-
nalizacién.

Y es que mientras al-
gunos clientes buscan
opciones econdmicas en
comunicaciones, otros
prefieren que sus agen-
ciasles brinden servicios
con mayor valor agrega-
do, lo cual hace que las
exigenciasy competencia
sean mayores.

Cabe mencionar que
ApoyoBranding fue forma-
daenalianza conb2o0, una
compafialiderenelcampo
de gestién de marcas den-
trodelmercado chileno.

Metas por cumplir
Ortizde Zevallosmenciona
queenlostltimos tresafios

laempresahaavanzadoen
90%. En el 2014 su factu-
racién se incremento en
23%. Y la buenarachasi-
gue este aflo: a abril pasa-
docrecié 23%.

Por ello, ademas de
ApoyoBranding, el ejecuti-
vo comenta que reforzaran
sus negocios en las areas
digital, comunicacién in-
ternay de sostenibilidad
y responsabilidad social,
servicios que hoyendiatie-
nenaltademandaentresus
clientes.

MAS DATOS

FUERTE INNOVACION
Duranteel2014,el40%de
losingresos de Apoyo Co-
municacién correspon-
did anuevos servicios de-
sarrollados enlos ultimos
3anos.




