Limenios
pagarian
US$ 10 por
aplicativos
en celular

Actualmente los ‘celunau-
tas’comienzanapreferiren
mayor medida informarse
de las noticias a través del
Twitter. P.4
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Limefios pagarian hasta US$ 10 por
aplicaciones para smartphones

—Otra tendencia que se
observaenel “celunauta”
local es el uso de Twitter
parainformarse delasno-
ticias, cuando est4 usando
smartphone.Frente a una
PCentraalaweb deldiario.
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